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1,鯖江産めがねの現状分析 
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品質が良い 

国内のシェア率95% 

“鯖江のめがね”の認識のなさ 

海外でのシェア率が低い 



1,鯖江産めがねの現状分析 
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課題を解決するために 
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• “鯖江のめがね”の認識の低さ 

• 海外での日本の市場規模の低さ 

• 日本の市場規模の衰退の危機 

解決 

課題 

海外で鯖江ブランドを確立 
↓ 

Made in SABAE を作る 

鯖江めがねを 
世界の 

人気ブランドに！ 



目標を達成させるための提案 
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中国を市場にして 
勝負！！ 



年間売上 1165億円(日本1265億円) 

近視人口 4億人 (日本 5000万人) 

中国近視発生率 

中国市場の現状 

小学生 中学生 高校生 

25％ 70％ 85％ 
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中国人がめがねを買う時に気にする点 
かけ心地 
デザイン性 



中国市場の市場分析① SWOT分析 
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項目 特徴 

STRONG(強み) 人件費が安い 
コストが安い 

WEAKNESS(弱み) めがねの品質が低い 
付加価値が少ない 
企業の歴史・伝統がない 

OPPORTUNITY(機会) 人口が多い 
消費力が高い 

THREATEN(脅威) 欧米の競争が高い 
自社のブランド力がない 



市場を中国にした理由 

•中国の市場規模が大きい 

 ➡巨大な需要がある 

 

•めがね小売市場の小ささ 

 ➡市場に伸びしろがある 

 

•鯖江めがねの伝統力にニーズ有 
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中国で鯖江ブランドを流通させる方法 

①ターゲット層 

②デザイン 

③ブランド創設 

④発信方法 
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①ターゲット層 

•中国の子供(親) 

•サラリーマン 
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②デザイン 

•中国のニーズに 

 寄り添った 
 製品の開発 
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③ブランド創設 

•鯖江統一のロゴマークを作る！ 
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④発信方法 

1. Weiboを利用した販売経路の確保 

  (鯖江にあるめがね会社全部のサイトを     

  一覧できるサイト・アカウントを開設) 
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世界のめがね
展覧会 
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鯖江めがね 

総合サイト 
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④発信方法 
1. Weiboを利用した販売経路の確保 

 (鯖江にあるめがね会社全部のサイト 

を一覧できるサイト・アカウントを開設) 

 

2. トビタテ! 留学Japan 

   Cool Japan機構        と協力 
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•トビタテ! 留学Japanとは 
  留学生の支援 30万人計画 

 

•  Cool Japan機構 とは 

  日本の伝統の海外進出を資金面で支援 
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•トビタテ! 留学Japan 

 留学する際や、日本に来た際に 

  めがねをプレゼント 

 ➡留学先や帰国後にPRしてもらう 

 

•費用面でCool Japan機構  

  に支援してもらう 
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④発信方法 
1. Weiboを利用した販売経路の確保 

  (鯖江にあるめがね会社全部のサイトを一覧できる 

   サイト・アカウントを開設) 

 

2. トビタテ! 留学Japan 

   Cool Japan機構        と協力 

 

3. ヒーロートークン(暗号通貨)の活用 
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ヒーロートークンとは 
 

•ビットコインのような世界共通の暗号通貨 

 

•中国の大手通販サイトアリババと 

 ソフトバンクが出資 

 

•まだ普及していない 
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ヒーロートークンの活用 

↓ 

アリババに参入 

↓ 

アリババ・ソフトバンクからの支援を 

見込めるかも！？ 
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まとめ 

•ニーズに対応した 

 鯖江のめがねの魅力を発信 

 

•販売経路の確保 

 

•認知度の向上・ブランドの構築 
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ご清聴ありがとうございました！！ 
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